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e Nowa era komunikacji z klientem

GOSCIE SPECJALNI
® | Alastair Tempest Jessica Spence Andrzej Lewinski
Dyrektor Generalny Wiceprezes ds. Marketingu Zastepca Generalnego
FEDMA | Kompania Piwowarska Inspektora Ochrony Danych

Osobowych

1+1=3, czyli jak dzieki zintegrowanym dziataniom PRELEGENCIFORUM — tscos

Piotr Pokrzywa Marketing Director, Maspex

w marketingu uzyskaé ponadprzecietne wyniki ze Dyreldor Generalny, SWB Dr Graegorz Ossbka

Michat Braiiski Wtasciciel Agencji Marketingowej
o
sprzedazy

Sprawdzone i skuteczne metody zarzagdzania
wielokanatowg komunikacja z klientem

Niestandardowe narzedzia marketingowe:
marketing wirusowy, branded entertainment
i social media — skuteczny przekaz w dobie
wymagajacego odbiorcy

Crowdsourcing, WEB 3.0, programy lojalnoSciowe
— spotkanie na biznesowej ptaszczyznie (realnie

i wirtualnie)

Marketing zintegrowany — gdzie sie znajduje

Wspbtzatozyciel i Cztonek Zarzadu,
02.pl

Krzysztof Debowski

Dyrektor Zarzadzajacy i Cztonek
Zarzadu SARE

Maher Eldaly

Marketing Manager My Flavors &

Powerade, Coca-Cola (Polska, Czechy,

Stowacja, Litwa, totwa, Estonia)

Marcin Gieracz
Partner&Strategy Director, Rubikom
Strategy Consultants

Patryk Géralowski

Windows Consumer Product
Marketing Lead, Consumer&Online,
Microsoft Sp. z 0.0.

Konrad Jerin

Redaktor Naczelny magazynu
futopia.pl

Pawet Karas

Head of Facebook Sales,
ARBOinteractive Polska

Matgorzata Kotarba

Dyrektor ds. Marketingu Shell Gas,
Cztonek Zespotu Zarzadzajacego
(Management Team)

Leszek Kurnicki

Dyrektor Wykonawczy ds.
Marketingu, p.o. Dyrektora Biura
Komunikacji Korporacyjnej PKN
ORLEN SA.

Tomasz tapa

Umbrella Marketing Group

Artur Potocki
Wiceprezes Zarzadu
Interia.pl S.A.

Dr Mariusz Trojanowski
Uniwersytet Warszawski, Wydziat
Zarzadzania

Aleksander Smigielski
Dyrektor Mediéw w Europie
Srodkowej i Wschodniej

w Unileverze

Tomasz Wasilewski
Marketing Project manager QXL
Poland Sp. z 0.0. (Allegro)

Przemystaw Wojak
Managing Partner, Executive Creative
Director, TEQUILA Polska

Dr Pawet Wéjcik
Wiceprezes Zarzadu agencji badan
rynkowych 4P research mix

Bartosz Wysocki

Dyrektor ds. Klientéw Strategicznych
w Dziale Sprzedazy Segmentu
Internet, Grupa Gazeta.pl
Barttomiej Wyszyfiski

Dyrektor ds. Strategii, Artegence
Maciej Zigbrowski

Dyrektor Badafi i Strategii, Dziat
Badar i Rozwoju Produktu
Reklamowego, Grupa TVN

Matgorzata Zielifiska
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* Szanowni Panstwo!

Mam przyjemnosé juz po raz drugi zaprosi¢
Panistwa na Forum Marketingu
Zintegrowanego, po raz kolejny
wspotorganizowane przez Stowarzyszenie
Marketingu Bezposredniego, ktérym mam
zaszczyt kierowaé oraz Informedia Polska. Jestem
niniejszym przekonany, iz to wydarzenie — ktérego tak
udana premiera odbyta sie w marcu 2009 roku — na state
wpisze sie do kalendarza najwazniejszych imprez
zwigzanych z branzq marketingu zintegrowanego. Tym
razem postanowilismy skoncentrowac sie w sposéb
wyjgtkowy na zawarto$ci merytorycznej naszego Forum.
Zaowocowato to stworzeniem unikalnej mozliwoSci
przedstawienia Panstwu kilkunastu najciekawszych case
studies dotyczgcych marketingu zintegrowanego oraz
zorganizowaniem nad wyraz ciekawie zapowiadajgcych sie
dyskusji panelowych.

Branza marketingu zintegrowanego w Polsce — podobnie
jak pozostate obszary komunikacji marketingowej

— odczuta w ubiegtym roku skutki spowolnienia
gospodarczego. Jestem jednak przekonany, ze prelegenci
oraz panelisci Il Forum MZ, przedstawiq Panstwu niezbite
dowody Swiadczgce o tym, iz ten sektor nadal ma przed
sobg wyjgtkowo korzystne perspektywy. Swiadectwem
tego rozwojowego potencjatu jest na przyktad obiecujgcy
wzrost zainteresowania takimi narzedziami MZ, jak
marketing interaktywny (kampanie internetowe oraz
mobilne) oraz telemarketing.

Zapraszam zatem do aktywnego uczestniczenia w Il Forum
Marketingu Zintegrowanego!

Serdecznie pozdrawiam,
Piotr Pokrzywa
Dyrektor Generalny SMB

Adres do korespondencji: Informedia Polska Sp. z 0.0., Dziat ECU Marketing,
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa

> DLACZEGO WARTO WZIAC UDZIAt

Wspotczesny Marketing to zintegrowany system, ktéry nie
tylko zaspokaja potrzeby Klientéw, ale rowniez na nie
wptywa i kreuje nowe

Forum Marketingu zintegrowanego to druga edycja
najwazniejszego spotkania ekspertow odpowiedzialnych za
strategie, kreacje i komunikacje. Podczas dwudniowej sesji
postaramy sie uporzagdkowac informacje dotyczace
marketingu klasycznego, powodéw i kierunkéw jego
zmian, charakterystyki klienta po katem bodzcéw, jakie
na niego oddziatywuja i na ktore jest szczegolnie podatny

Porozmawiamy o zintegrowanej komunikacji podpierajac
sie sprawdzonymi rozwigzaniami, a takze - co
najistotniejsze — poszerzymy wiedze o najnowszych
narzedziach marketingowych oraz ich przydatnosci

Aby catoksztatt dziataf marketingu byt bardziej atrakcyjny

i skuteczny musimy stawia¢ konsumenta w centrum
wydarzef oraz optymalnie dobierac srodki komunikacji

i interakcji. Taki marketing wymaga integracji réznych
kanatow przekazu. O tym jak to robi¢, jak zdobyé¢ i utrzymaé
klienta, jakimi metodami go pozyskac i czy w dalszym
ciagu stosowac marketing 360 stopni dowiedza sie
Panistwo podczas kwietniowego Forum Marketingu
Zintegrowanego

> WYDARZENIE TO DEDYKUJEMY

Dyrektorom Marketingu i osobom decydujacym o budzetach
marketingowych

Prezesom i osobom odpowiedzialnym za spektrum ustug
i dziatan marketingowych

Osobom odpowiedzialnym za twérczg kreacje i trafng
komunikacje z Klientem

> 0 NAS

* ECU Marketing jest czescia Informedia Polska Sp. z 0.0. - lidera na polskim rynku
prestizowych konferencji i kongresow. Sita Informedia Polska to potaczenie
miedzynarodowego doSwiadczenia z doskonatg znajomoscia lokalnego rynku
ijego know-how.

* Informedia posiada szeroka wiedze o roznych sektorach i jest organizatorem catej
gamy prestizowych konferencji w wielu branzach, wsréd ktérych sa:
telekomunikacja i media, farmacja, energetyka, finanse & bankowos$é, IT,
retailing, paliwa & gaz, nieruchomosci oraz FMCG.

G tel & fax
0223339777 /:? 0223339778
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> W UBIEGtOROCZNE) EDYCJI UDZIAt WZIELI

@ zarzad 23%
Zyjemy w ciekawych czasach. Konsument A.D.2010
jest zabiegany, wykonujacy wiele czynnosci na raz,
dziatajacy aktywniej niz kiedykolwiek wczesniej,
zaangazowany w wiele rél spotecznych i zawodowych.
Jest mobilny i zmienny. Jest jednoczesnie olbrzymim
wyzwaniem dla marketeréw, planujacych skuteczne
dziatania w dotarciu do jego zindywidualizowanych

Dyrektorzy Marketingu 15%

@ (Kierownicy Marketingu 40%

potrzeb. Inni 22%
(dziaty komunikacji,
Zyjemy w Swiecie prosumentow. Ich aktywne sprzedazy, customer service)

poszukiwanie wiarygodnych informacji o produktach,
decyzje zakupowe podejmowane pod wptywem
rekomendacji i opinii znajomych, nieskrepowana
ocena kampanii i produktow w Internecie sprawia, e e
ze drzemie w nich olbrzymia sita. Sita pozwalajaca Il Forum M?rketlng&l Zlntegrowanego
wznie$é marke na wyzyny lub sprowadzié jg do to spotkame, na ktorym

arteru. ° ° Py P
P nie powinno Panstwa zabraknac!

Zyjemy w $wiecie marketingu zintegrowanego.
Docieramy do klienta dzieki swoistemu systemowi
powigzanych ze sobg i przenikajacych sie
rownorzednych kanatéw spersonalizowanej
komunikacji. Tylko w ten sposéb mozemy wzmacniac
i utrzymywac zaangazowanie konsumenta, docierajac
z przekazem efektywniej. Dziatajac w sposob
zintegrowany, przyciggamy uwage.

> ZAPRASZAM po ubziatu w Forum

Bartosz Kaczmarczyk - Project Manager
tel. +48 2233397 77, fax +48 22333 97 78
bartosz.kaczmarczyk@informedia-polska.pl
Wszystkie tresci zawarte w programie Forum stanowig wtasnosé

Informedia Polska Sp. z 0.0. oraz powigzanych z nig podmiotéw. O ile
Organizator nie postanowi inaczej, nie wolno zadnych materiatow

< stanowigcych wtasnos$¢ Informedia Polska odtwarzad,
>ZAPRASZAM DO WSPOLPRACY wykorzystywaé, tworzy¢ pochodnych prac na bazie materiatow
W ZAKRESIE SPONSORINGU umieszczonych w programie, ani tez ponownie ich publikowaé,
Dziat Sponsoringu zamieszczac w innych materiatach czy tez w jakikolwiek inny sposéb
tel. +48 22 333 97 87, fax +48 22 333 97 78 rozpowszechniaé bez uprzedniej pisemnejzgody Informedia Polska.

. ’

sponsoring@informedia-polska.pl

www.ecu-marketing.pl e-mail:
www.informedia-polska.pl info@ecu-marketing.pl
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> 27.04.2010, wtorek

Moderator Forum — Piotr Pokrzywa, SMB

Rejestracja, poranna kawa i przywitanie uczestnikéw
Marketing zintegrowany ponad granicami

EXPANDING OUT OF POLAND — WHAT ARE THE OPPORTUNITIES AND

HOW TO RESEARCH THESE?

e Economic downtowns offer new possibilities — looking outside
your own market

e Researching the possibilities for expansion — the 3 Ps
(product, placement, price)

o What response rates, etc, are there guidance (benchmark
studies, etc)

e Otherissues (language, currencies, laws, etc)

Alastair Tempest, FEDMA

Najnowsze trendy w komunikacji z klientem

WYKORZYSTANIE POTENCJALU E-MARKETINGU W KOMUNIKACJI
MARKETINGOWE])

e E-Komunikacja, cele oraz korzysci

e Przyktady efektywnej e-komunikacji

e Przyktad Integrated Marketing Communication produktu

Fase studyJelie

Maher Eldaly, Coca Cola Poland Services

ROLA PRZYWODZTWA WE WDRAZANIU ZINTEGROWANE)

KOMUNIKAC)I

e Czym r6zni sie wyznaczenie celu od okreslenia zachowania?

e Po co wdrazac zintegrowang komunikacje i kogo w nia
zaangazowac? Jakie sg potrzeby cztonkéw zespotu? Czy trzeba
sie do nich dopasowac? Mozliwe putapki

e Czyrola cztonka zespotu wdrazajacego zintegrowana
komunikacje jest zrozumiata?

e Cele - jakie wskazniki mierzace efekt wdrozenia wybraé
— zasada SMART

ase study NN

Adam Mikotajczyk, Maspex
Przerwa na kawe

ZARZADZANIE WIELOKANAEOWA KOMUNIKACJA Z KLIENTEM

e Jak zintegrowac tradycyjne media: direct-mail, komunikacje
w sieci, kanaty spersonalizowane z pozostatymi narzedziami
marketingowymi

e Jak dopasowac strategie e-marketingowa do konkretnych
odbiorcow

e Skuteczna integracja rozproszonych zasobéw danych

EEEEED Allegro.pl

Tomasz Wasilewski, QXL Poland Sp. z o.o. (Allegro)

Tomasz tapa, QXL Poland Sp. z o.0. (Allegro)

POZNANIE 0SOBOWOSCI KLIENTA JAKO SPOSOB NA SKUTECZNA
KOMUNIKACJE | BUDOWANIE SATYSFAKCJI

e Cechy osobowosci a preferowany komunikat

e Badania osobowosci polskiego klienta

Mariusz Trojanowski, Wydziat Zarzqgdzania Uniwersytetu
Warszawskiego

Pawet Wajcik, 4P Research Mix Nowe media

SKUTECZNE SPOSOBY NA UDANA KAMPANIE E-MAILINGOWA
EEXTEY Norwegian Airlines

Krzysztof Debowski, SARE

Przerwa na lunch

Adres do korespondencji: Informedia Polska Sp. z 0.0., Dziat ECU Marketing,
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa

Kluczowe aspekty prawne dziatai marketingowych. Nowe regulacje
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OCHRONA DANYCH 0SOBOWYCH A DZIALANIA MARKETINGOWE

Dyskusja panelowa

e Gromadzenie, przetwarzanie i udostepnianie danych
osobowych na cele marketingowe

e Wytyczne GIODO i najnowsze projekty ustawy

Andrzej Lewifiski, Zastepca Generalnego Inspektora Ochrony

Danych Osobowych

Piotr Pokrzywa, SMB

oraz zaproszeni przedstawiciele firm

LEGALIZACJA PRODUCT PLACEMENT, LIBERALIZACJA ZASAD EMIS)I

REKLAM, CZYLI NAJNOWSZE ZMIANY W PRAWIE REKLAMY

e Czym sie r6zni lokowanie produktu od sponsorowania
i reklamy

e Obecne regulacje w zakresie lokowania produktéw

o Kiedy PP bedzie mozliwy, czyli planowane w Polsce zmiany
w zakresie legalizacji lokowania produktow

e Ryzyka prawne zwiazane ze stosowaniem PP i jak sie przed
nimi zabezpieczyc

Matgorzata Zielifiska, Kancelaria FKA Furtek Komosa

Aleksandrowicz

Social&networking media jako nowe pole dziatai

SOCIAL MEDIA, CZYLI MARKA W ROLI PRODUCENTA TRESCI

e Social media mix sukcesu, czyli podstawowe strategie dla
marek w serwisach spotecznosciowych

e Szansa na powrét brand TV i innych form obecnosci marki jako
dostawcy kontentu

Michat Branski, 02.pl

Przerwa na kawe

SPOLECZNOSC W SIECI A BTL

o Jakuczestnikow dziatan BTL wprowadzac w interakcje w sieci?
e Komunikacja e-PR & WOM dziatain BTL

e Punkt rownowagi miedzy spotecznoscia a naciskiem na

sprzedaz w dziataniach BTL
@Shellﬁas
Matgorzata Kotarba, Shell-Gas
SYNERGIA BRANDOW W KAMPANII REKLAMOWE) — CZYLI JAK
SKUTECZNIE DOTRZEC DO GRUPY TARGETOWE)
e Nowoczesne narzedzia marketingowe w Internecie - w co

warto inwestowac, z czego optaca sie korzystaé
e Roznice i podobiefistwa w planowaniu kampanii wzgledem

display i SEM

@Facebook

Pawet Karas, Arbo Interactive

WEB 3.0: BLOGOSFERA, GRY KOMPUTEROWE, SIEC

SPOELECZNOSCIOWA- MIEJSCA, GDZIE WARTO ZAISTNIEC

Dyskusja panelowa

e Jak skutecznie kreowaé swéj wizerunek za pomoca blogéow
firmowych i w sieciach spotecznoSciowych

e Czy blog firmowy moze stac sie aktywem generujgcym
przychody?

e Gra komputerowa jako platforma reklamy — jak zdobywa¢
klientéw przez zabawe

e Crowdsourcing on-line: experyment czy standard

Piotr Pokrzywa, SMB

Konrad Jerin, Futopia.pl

Artur Potocki, Interia.pl

Na zakonczenie | dnia Forum zapraszamy na poczestunek

G tel % fax
0223339777 o/

0223339778
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% 28.04.2010, $roda

Moderator Forum — Piotr Pokrzywa, SMB

Rejestracja, poranna kawa i przywitanie uczestnikéw 13.50

Digital marketing

FROM LIGHTBULB TO ELECTRICITY

e Reframing the way we think about the web

e Making digital a foundation of our activation rather than
another media channel

e Leveraging digital to drive communication & consumer insight

Jessica Spence, Kompania Piwowarska 14.20

Klient w centrum strategii marketingowej

»7 1S NOT ENOUGH”
CZY CHCIAEBYS BY PRODUKTY MICROSOFT BYLY BARDZIE) TWOJE
W KOMUNIKAC)I Z KLIENTEM. JESLI TAK ZAPRASZAMY!
o Jak kreowa¢ dziatania marketingowe, by byty bardziej pro
konsumenckie
e Jaknajlepiej zaangazowac klienta w kampanie promocyjna
e Promocjai jej edukacyjne aspekty - zachecanie do
kreatywnego dziatania i wspieranie pozytywnych trendéw
spotecznych
Microsoft
Patryk Goralowski, Microsoft Sp. z o.o.
Mariusz Jarzebowski, Microsoft Sp. z o.o.

14.50

ROLA PROGRAMU LOJALNOSCIOWEGO W BUDOWANIU STRATEGII

MARKETINGOWE])

e Panaceum na wszystko? Prawdy i mity o programach
lojalno$ciowych

e Jak przekué rosnaca popularnosé programéw lojalnoSciowych
w sukces biznesowy

o Najlepsze sposoby na lojalnos¢ klienta i najskuteczniejsze, by
ja stracic

Hubert tgcki, Market Share

15.20

Przerwa na kawe

CROWDSOURCING CZYLI JAK ZAANGAZOWAC SWIAT DO

WZMACNIANIA WIZERUNKU

e Niestandardowe dziatania z pogranicza reklamy i PR

e Jak skutecznie zrealizowa¢ kampanie wspierajaca marke
wykorzystujac grupy klienckie

Konrad Jerin, Futopia.pl

15.50

16.00

REWOLUCJA W MYSLENIU KONSUMENTA A REWOLUCJA W RELACJACH
KLIENT-AGENCJA

e Pozytywne i negatywne skutki zjawiska

e Kierunki rozwoju reklamy i komunikacji marketingowej »2011
Przemystaw Wojak, TEQUILA Polska

Nowe media 16.30

NOWE MEDIA W STRATEGII KOMUNIKAC)I

e Komunikacja na pierwszym miejscu

e Jakiz ktérych mediéw warto korzystac

e Trendy w wykorzystaniu nowoczesnych mediéw w strategii
marketingowej

GEEXTEY Unilever

Aleksander Smigielski, Unilever

1 % - €ZYLI INTERNET JAKO INSTYTUCJA POZYTKU PUBLICZNEGO

e Siec jako medium "najbardziej" mierzalne - ale czy na pewno?
e Oczekiwania Klientéw a dostarczane wyniki

e Oczekiwania uzytkownikow a przekaz reklamowy

e Click a branding

G Agora/gazeta.pl

Bartosz Wysocki, Agora

STRATEGIE ROZWOJU PRODUKTU REKLAMOWANEGO W OPARCIU

O SYNERGIE MEDIOW

e Czy Internet poradzi sobie bez telewizji czy telewizja bez
internetu

e Tres¢ kluczowym czynnikiem zaangazowania czyli jak
wzbudzi¢ emocje u wspotczesnego widza

e Mozliwosci budowania synergii miedzy Internetem i TV
w kontekscie oferty produktowej Grupy TVN

ase study B

Maciej Zigbrowski, Grupa TVN

Skuteczny marketing zintegrowany = doskonate wyniki sprzedazy

SWIAT MAREK VERVA | STOP CAFE W MARKETINGU

ZINTEGROWANYM PKN ORLEN

e Nowe formy budowy Swiadomosci marek z wykorzystaniem
marketingu sportowego

e Integracja dziatan wizerunkowych, promocyjnych
i sprzedazowych

@) PKN ORLEN SA

Leszek Kurnicki, PKN ORLEN SA

1+1=3, CZYLI JAK DZIEKI ZINTEGROWANYM DZIAtANIOM
W MARKETINGU UZYSKAC PONADPRZECIETNE WYNIKI ZE
SPRZEDAZY

e Podstawowe czynniki sukcesu przemyslanej strategii
ETREM) Kompania Piwowarska, Lech

Barttomiej Wyszynski, Artegence

Przerwa na kawe

CzY SPRZEDAWCA POWINIEN BYC JEDNYM Z ELEMENTOW

MARKETINGU ZINTEGROWANEGO

e Co komunikuje marka, co komunikuje firma

e Ulotka vs Pracownik - kogo postucha klient

e W jaki sposéb sprzedawca, przedstawiciel handlowy moze
zaktocic lub wesprzeé marke

Marcin Gieracz, Rubikom Strategy Consultants

W PUNKCIE STYKU PUSH&PULL - IDENTYFIKACJA MARKI W MIEJSCU
SPRZEDAZY

e Znaczenie ekspozycji w procesie decyzyjnym nabywcy

e (zemu tak naprawde stuzy standaryzacja ekspozycji

e Stownik sprzedawcy a Stownik marki

ETHMD) Wieneberger, Sanitec Koto

Grzegorz Osobka, Umbrella Marketing Group

17.00 Krotkie podsumowanie Forum, wreczenie certyfikatow

Przerwa na lunch

www.ecu-marketing.pl
www.informedia-polska.pl

e-mail:
info@ecu-marketing.pl
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> PRELEGENCI FORUM

GOSCIE SPECJALNI

Andrzej Lewiiiski — Zastepca Generalnego Inspektora Ochrony Danych
Osobowych

Prawnik, absolwent Wydziatu Prawa Uniwersytetu w Gdafisku. Odbyt aplikacje
w Sadzie Wojewddzkim w Gdarisku zakoficzong egzaminem sedziowskim, ztozyt
egzamin radcowski i uzyskat wpis na liste radcéw prawnych. Petnit liczne funkcje
w administracji publicznej, w tym: Dyrektora Generalnego w Ministerstwie Rynku
Wewnetrznego i w Ministerstwie Przemystu i Handlu. Ostatnio prowadzit Kancelarie
Prawna w Warszawie. Specjalizuje sie w prawie gospodarczym, przeksztatceniach
wtasnoSciowych i restrukturyzacji podmiotéow gospodarczych, polityce
i funkcjonowaniu handlu wewnetrznego, modelach dystrybucji w Europie, polityce
konsumenckiej oraz zagadnieniach zwigzanych z dziatalnosScia matych
i$rednich przedsiebiorstw.

Jessica Spence - Wiceprezes ds. Marketingu, Kompania Piwowarska

Zanim przyjechata do Polski zajmowata stanowisko Dyrektora ds. Marketingu
pracujac dla SABMiller na Stowacji. WczesSniej piastowata stanowiska w marketingu
w Rosji oraz w SABMiller plc. Prace na nowym stanowisku w Polsce rozpoczeta
z koficem wrzeénia 2009. Ukoficzyta studia Cambridge University a takze studia
podyplomowe w London School of Economics. Posiada takze dyplom MBA, ktéry
zdobyta naInsead, jednejz najwiekszych prywatnych szkét zarzadzania i biznesu na
Swiecie. Zanim trafita do SABMiller pracowata w takich firmach jak, ] Walter
Thompson czy Leo Burnett.

Alastair Tempest - Dyrektor Generalny,

Federacja Europejskich Stowarzyszeii Marketingu Bezposredniego

0d 1999 r. Dyrektor Generalny FEDMA, wczesniej — od 1992 r. — byt Prezesem
FEDIM, a od 1989 r. — Prezesem Europejskiego Stowarzyszenia Reklamy. W latach
1980-1989 petnit funkcje Dyrektora ds. Komunikacji Zewnetrznej w Europejskim
Stowarzyszeniu Agencji Reklamowych. Absolwent Europejskich Studiéw
Ekonomicznych na Uniwersytecie Europejskim w Brugii. Ceniony praktyk
wdziedzinie strategii komunikacji spotecznej oraz gospodarcze;j.
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%% Piotr Pokrzywa - Dyrektor Generalny,SMB

Jest zwiazany z branza marketingowa i mediowa od ponad 13 lat. W tym okresie
petnit szereg funkcji zarzadczych: pracowat m.in. jako Account Manager w agencji
eventowej PPD Marketing Services, jako Dyrektor ds. Sprzedazy i Marketingu TNT
Express, byt Redaktorem Naczelnym Media i Marketing Polska, gdzie wielokrotnie
moderowat konkursy marketingu bezposredniego, petnit funkcje Wiceprezesa ds.
Organizacyjnych i Programowych w portalu poland.com. Byt tez Dyrektorem
Generalnym JWT oraz cztonkiem komitetu organizacyjnego konkursu EFFIEAwards.

Maher Eldaly —~Marketing Manager My Flavors & Powerade, Coca-Cola (Polska,
Czechy, Stowacja, Litwa, totwa, Estonia)

Odpowiedzialny jest za grupe marek, m. in. FANTA. Swa kariere zawodowa zaczat
w 2000 r. w Chipworks. Nastepnie doswiadczenie zdobywat pracujac w Nestlé,
Danone and Colgate Palmolive.

Michat Braiiski — Wspétzatozyciel i Cztonek Zarzadu, 02.pl

Podlegajag mu redakcje oraz serwisy spotecznoSciowe portalu 02.pl. Aktywny
rowniez jako poszukiwacz ciekawych pomystéw i spotek na polskim rynku
- obiektow inwestycji dla funduszu zatozonego przez zatozycieli 02.pl. Jeszcze
w trakcie studiéw razem z Krzysztofem Sierotg i Jackiem Swiderskim zatozyt portal
02.pl. Od poczatku byt odpowiedzialny za marketing firmy oraz za powstawanie
nowych serwisow. Laureat Webstara ,,Cztowiek Roku Polskiego Internetu” [2006]
- nagrody przyznanej wspétzatozycielom 02.pl w konkursie organizowanym przez
Webfestiwal oraz Nagrody Przedsiebiorca Roku [2004] — w konkursie Ernst&Young
przyznanejw kategorii Nowy Biznes.

Adres do korespondencji: Informedia Polska Sp. z 0.0., Dziat ECU Marketing,
ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa

Krzysztof Debowski - Dyrektor Zarzadzajacy i Cztonek Zarzadu SARE

Absolwent Wyzszej Szkoty Komunikowania i Mediéw Spotecznych. Ukoficzyt studia
podyplomowe na kierunku zarzadzania i marketingu SGH, a takze studiowat na
Norteastern lllinois University w Chicago. W latach 2001-2003 pracowat
w czotowych agencjach public relations, a w 2004 r. wprowadzat SARE na polski
rynek. Obecnie odpowiada jest za strategiczne i operacyjne zarzadzanie spotka.

Marcin Gieracz - Partner&Strategy Director, Rubikom Strategy Consultants

Od 11 lat w branzy marketingowej. Zajmuje si¢ doradztwem strategicznym.
W obszarach strategii komunikacji marketingowej wspétpracowat m.in. z: Unilever,
Gillette, Polkomtel, PTC Era, Artman, Multkino. Jest autorem kompleksowych
strategii marketingowych dla marek Coccodrillo, Reporter, Agito.pl oraz wielu firm
zsektora MSP. Cztonek Miedzynarodowego Stowarzyszenia Reklamy IAA.

Patryk Géralowski - Windows Consumer Product Marketing Lead,
Consumer&Online, Microsoft Sp. z o.0.

Kilkunastoletnie doSwiadczenie w branzy IT, w tym kilka lat w firmie Microsoft,
przede wszystkim w sprzedazy, marketingu, technologiach na wszystkich
szczeblach oraz w poszukiwaniu nowych sposobdw i drég wykorzystania
technologii IT w obszarach promocji i sprzedazy. Jeszcze niedawno byt
odpowiedzialny za wprowadzenie nowych technologii Windows Vista na rynek
konsumencki i rynek biznesowy w Polsce a aktualnie odpowiada za Windows 7
przede wszystkim na rynku konsumenckim. Z zamitowania i doSwiadczenia
specjalista ds. rozwigzai dotyczacych rodziny systeméw operacyjnych Microsoft.
Ostatni okres to przede wszystkim specjalizacja w zakresie nowych obszaréw
funkcjonalnosci oraz cech rodziny systeméw operacyjnych Microsoft Windows
w obszarze zastosowai konsumenckich i biznesowych. Biznes i technologia,
technologiaibiznes-to zrodta jego wiedzyi pasji.

Konrad Jerin - Redaktor Naczelny magazynu futopia.pl

Zatozyciel i redaktor naczelny serwisu internetowego www.futopia.pl pierwszego
polskiego serwisu o trendach rynku i kultury. Wydawca magazynu elektronicznego
fMAGAZYN. Byly zastepca redaktora naczelnego magazynu Brief. Na state
wspotpracuje z magazynem Forbes, gdzie ukazuja sie jego dwie rubryki o trendach:
»Obserwatorium” i ,,Ewolucje”. Bloger. Prowadzit przez kilka lat blogi brief.pl
i novaldea.blogspot.com zajmujace sie tematyka marketingu i komunikacji
reklamowej. Absolwent Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego
i Wydziatu Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego, gdzie ukoficzyt studia
podyplomowe ,,Psychologia zachowar rynkowych”. Od wielu lat zajmuje sie
tematyka nowych mediéw, innowacji w biznesie, marketingu internetowego,
strategii marketingowej i reklamowej.

Pawet Karas - Head of Facebook Sales, ARBOinteractive Polska

Absolwent Zarzadzania i Inzynierii Produkcji na SGGW w Warszawie. Od 2007 r.
zwigzany z Grupg ARBOmedia, gdzie poczatkowo odpowiadat za obstuge Klientow
agencyjnych sieci ARBOnetwork. Obecnie jako Head of Facebook Sales
w ARBOinteractive Polska kieruje zespotem dedykowanym do sprzedazy i obstugi
kampanii na najwigkszym serwisie spotecznoSciowym Swiata - Facebook.
Realizowatkampanie dlatakich marek, jak McDonald's, Era, Nike, HP czy Ford.

Matgorzata Kotarba - Dyrektor ds. Marketingu Shell Gas,
Cztonek Zespotu Zarzadzajacego (Management Team)
Odpowiada za rozwdj i zarzadzanie kanatami sprzedazy (diler, POS, bezposredni;

| analiza, cele, programy motywacyjne) — Klub Dystrybutorow Butli Shell Gas,

zarzadzanie ceng (polityki, mechanizmy, poziomy autoryzacji, Komitet Cenowy),
pozycjonowanie i rozwéj oferty firmy (CVP) dla poszczegdlnych segmentow rynku.
Zarzadza procesem rozbudowy i aktywacji sieci partneréw polecajacych firme
- Shell Gas Team: wdrozeniem i rozwojem narzedzi handlowych (SPANCO, CRM,
plan kontaktu) oraz realizacjg i rozliczaniem projektow marketingowych (nowe
produkty, ustugi, promocje).

Leszek Kurnicki — Dyrektor Wykonawczy ds. Marketingu, p.o. Dyrektora Biura
Komunikacji Korporacyjnej PKN ORLEN SA., Cztonek Zarzadu AB Ventus Nafta,
Cztonek Rady Nadzorczej Orlen Deutschland A.G.

Byty dyrektor marketingu i sprzedazy Business Press, wydawcy m.in.:
»Businessman Magazine” oraz ,Kaleidoscope”, prezes zarzadu Ozon Media,
wydawcy tygodnika opinii ,0zon”. Do sierpnia 2008 Prezes Zarzadu
luksemburskiego towarzystwa inwestycyjnego Green Venture SA odpowiedzialny
za akwizycje i przeksztatcenia spétek oraz realizacje nowych projektow
biznesowych. Absolwent Wydziatu Nauk Ekonomicznych i Zarzadzania
Politechniki Gdahskiej. Ukoficzyt studia doktoranckie na Wydziale Nauk
EkonomicznychiZarzadzania Uniwersytetu Szczecifiskiego.
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Tomasz tapa - Starszy Specjalista ds. Marketingu, QXL Poland sp.z o.0.
(Allegro)

W Grupie Allegro odpowiedzialny za Planowanie, kreowanie kampanii
reklamowych, projektéw specjalnych i akcji charytatywnych na ptaszczyZnie
Internetu, dotyczacych dziatah wewnetrznych i zewnetrznych. Zajmuje sie
tworzenie mediaplanéw i kupowaniem mediéw internetowych. Dba o spdjnosé
w przekazie informacji i przyjetych strategii pomiedzy ATL/BTL a dziataniami
w Internecie a takze zajmuje sie prowadzeniem analiz i statystyk organizowanych
wydarzef, akcji specjalnych GrupyAllegro.

Hubert tacki - Partner i Dyrektor Strategiczny, agencja MarketShare

WZ marketingiem zwigzany jest od kilkunastu lat. Byt Dyrektorem Handlowym
w Media i Marketing Polska, a od 1999 r. jest partnerem i dyrektorem strategicznym
MarketShare. Tworca zatozer strategicznych wielu programéw lojalnoSciowych
B2B oraz B2C. Specjalizuje sie w kwestiach zwigzanych przede wszystkim
z pojeciem ”lojalnosci”. Wspdlnie z Centrum Psychologii Biznesu prowadzi
eksperymentalne badania zachowafi konsumentéw. Swoje bogate doSwiadczenie
wykorzystywat w projektach realizowanych na rzecz takich koncernéw jak: Coca-
Cola, Masterfoods, Danone, PKN Orlen, Era PTC, czy COTY.

Adam Mikotajczyk — Marketing Director, Maspex

Posiada 14-to letnie doSwiadczenie zawodowe w pracy w obszarze marketingu. Od
11 lat Marketing Director w Grupie Maspex. Odpowiedzialny za ponowne
wprowadzenie na Polskirynek marek: Kubu$, Tymbark oraz za tworzenie i wdrazanie
strategii firmy w Regionie Srodkowo - Wschodniej Europy. Absolwent SGH kierunek
Zarzadzanie i Marketing.

Dr Grzegorz Osébka - wtasciciel agencji marketingowej Umbrella

Zaczynat kariere od stazu w firmie— BASF Crop Protection. Przez wiele lat zwigzany
z firma BAKALLAND. Od pieciu lat rozwija wtasna firme Umbrella Marketing Group.
Caty czas w marketingu. Ma doSwiadczenie i wiedze w szerokim spektrum
zagadnien komunikowania marketingowego, od doradztwa strategicznego i badan
jakosciowych, poprzezreklame, promocje, aktywnoSéw internecie do PR'u.

Artur Potocki - Wiceprezes Zarzadu Interia.pl S.A.

0Od poczatku kariery zawodowej zwigzany z portalem Interia.pl, od 2006 roku
dyrektor marketingu & pr portalu. W latach 2007 - 2009 byt cztonkiem Rady
Badania Megapanel PBI/Gemius oraz zasiadat w Radzie Nadzorczej PBI. Od lipca
2008 CztonekZarzadu a od sierpnia 2009 Wiceprezes Zarzadu Interia.plS.A.

Aleksander Smigielski - Dyrektor Mediéw w Europie Srodkowej i Wschodniej

w Unileverze

Absolwent SGH. Z branza mediowa zwigzany od 2000 roku. Przez 7 lat pracowat w
domu mediowym OMD, z czego przez ostatnie 3 na stanowisku Dyrektora
Zarzadzajacego Optimum Media OMD. Doswiadczenie zdobywat pracujac dla wielu
marek polskich i zagranicznych. Interesuja go metody pomiaru efektywnosci
kampanii reklamowych.

Dr Mariusz Trojanowski — Adiunkt w Katedrze Marketingu Wydziatu
Zarzadzania, Uniwersytet Warszawski

Doswiadczony ekspert w obszarze marketingu. Specjalizuje si¢ w marketingu BTL-
owym (gtéwnie marketing bezposSredni i jego instrumenty oraz programy
lojalno$ciowe), obstudze klienta oraz w dziataniach Public Relations. Jest cztonkiem
Stowarzyszenia Marketingu BezpoSredniego oraz cztonkiem Rady Konsultantow
wydawnictwaWiedza i Praktyka.

Tomasz Wasilewski — Marketing Project manager QXL Poland sp.z o.0. (Allegro)
W Grupie Allegro odpowiedzialny za dziatania marketingowe - projekty specjalne
i promocje on-line. Zajmuje sie statystykami, wspétpraca z partnerami (w ramach
co-brandéw) oraz reklama w Internecie. Odpowiada za planowanie i zakup mediow
(Internet)oraz analize skutecznosci kampanii. W Allegro od 2006 .
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Przemystaw Wojak - Managing Partner, Executive Creative Director,

TEQUILA Polska

0d stycznia 2010 r. stoi na czele TEQUILA\Polska - wczesniej piastowat stanowiska
Dyrektora Kreatywnego (od 2000r.) oraz Partnera Zarzadzajacego (od 2007r.). Jest
cenionym specjalista w branzy reklamowej. Nalezy do prestizowego London
Institute of Direct Marketing, byt cztonkiem jury festiwalu reklamy Cannes Lions
oraz ADC*E. Jest autorem licznych artykutéw w prasie branzowej. Wspé6ttworzyt
wiele nagradzanych projektéw agencji, doprowadzajac TEQUILA\Polska do
znaczacych sukcesdw. Miedzy innymi pod jego kierownictwem agencja zdobyta
dziesieciokrotnie tytut Agencji Roku. Zostat jej przyznany szesciokrotnie przez
Srodowisko reklamowe w branzowym konkursie Impactor oraz czterokrotnie przez
miesiecznik ,,Media i Marketing Polska”. absolwent neofilologii na Uniwersytecie
Adama Mickiewicza, hispanista.

Pawet Wojcik - Wiceprezes Zarzadu agencji badai rynkowych 4P research mix
Doktor psychologii. Absolwent Wydziatu Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego.
0d 1988 do 1998 r., pracownik naukowo-dydaktyczny na Wydziale Psychologii UW.
W latach 1991-1995 samodzielny badacz, a nastepnie dyrektor badaf w firmie
badawczej Demoskop. 0d 1996 do czerwca 2008 cztonek zarzadu w agencji badan
marketingowych 1QS and QUANT Group. W latach 2004-2008 wiceprezes
Organizacji Firm Badania Opinii i Rynku (OFBOR). Specjalizuje sie¢ w badaniach
segmentacyjnych, badaniach styléw zycia oraz motywacji konsumentéw.

Bartosz Wysocki - Dyrektor ds. klientow strategicznych w Dziale Sprzedazy
Segmentu Internet, Grupa Gazeta.pl

Do jego zadaii nalezy prowadzenie wspétpracy portalu z najwiekszymi domami
mediowymi i negocjacyjnymi oraz agencjami internetowymi, a takze
opracowywanie plandw rozwoju ustug reklamowych dla klientéw strategicznych.
Z branza reklamowa zwiazany jest od 9 lat, w Agorze pracuje od czerwca 2005 r.
Doswiadczenie zawodowe zdobywat stanowisku Zastepcy Dyrektora ds. Klientow
Strategicznych "Gazety Wyborczej". Od roku w Gazeta.pl. Brat udziat m.in.
w stworzeniu unikalnej w Polsce, wzorowanej na rynkach Europy zachodniej, grupy
konsultantéw o najwyzszym poziomie wiedzy i unikalnych kompetencjach
w zakresie kreowania nowoczesnych rozwigzaf mediowych. Przed podjeciem pracy
w Agorze byt przez 4 lata zwigzany z Agencja Reklamowa V&P, w ktdrej odpowiadat
za dziat obstugi klienta, a przez ostatnie pot roku pracy - takze za dziat strategii. Jest
absolwentem Akademii Ekonomicznejw Poznaniu.

Barttomiej Wyszyiiski — Dyrektor ds. Strategii, Artegence

Od stycznia 2007 r. Dyrektor ds. Strategii w Artegence. Wczesniej Dyrektor
Kreatywny Agencji. Absolwent Dziennikarstwa na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk
Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego. W latach 1996-1998 dziennikarz,
redaktor i fotoreporter w wydawnictwie JMG Magazine Publishing Company.
Redaktor Naczelny w wydawnictwie Migut Media. W latach 1999-2002 Cztonek
Rady Naczelnej i Rzecznik Prasowy IAB Polska (Internet Advertising Bureau).
Cztonek Zarzadu SMB (Stowarzyszenie Marketingu BezpoSredniego) oraz Szef
Grupy Roboczej SMB "Internet i Nowe Media Elektroniczne" w latach 2001-2004.
0d 5 lat specjalizuje sie w zakresie budowania Architektury Informacyjnej
zaawansowanych serwiséw WWW oraz w tematyce interaktywnej komunikacji.

Matgorzata Zielifiska - aplikantka adw ka i rzec ka, p ikw
departamencie prawa wtasnosci intelektualnej oraz nowoczesnych technologii

Kancelarii FKA Furtek Komosa Aleksandrowicz

Doradza w zakresie umow dotyczacych obrotu prawami wtasnosci intelektualnej, w
tym uméw przenoszacych prawa autorskie oraz umoéw licencyjnych. Jej
doswiadczenie obejmuje doradztwo przy rejestracji znakéw towarowych, analize
podobiefnstwa znakéw towarowych, sporzadzanie opinii na temat dopuszczalnosci
importu réwnolegtego produktéw oznaczonych znakami towarowymi czy
naruszenia praw do patentu. Doradza réwniez w przedmiocie zgodnosci z prawem
kampanii reklamowych na gruncie prawa autorskiego, nieuczciwej konkurencji,
ustawy o ochronie danych osobowych oraz regulacji dotyczacych wyrobéw
tytoniowych, napojow alkoholowych, produktéw leczniczych oraz gier i zaktadow
wzajemnych.

Maciej Zigbrowski - Dyrektor Badai i Strategii, Dziat Badai i Rozwoju

Produktu Reklamowego, Grupa TVN

Zwiazany z rynkiem mediow od 11 lat. W ramach Biura Reklamy grupy TVN
odpowiada, m.in. za rozwdj produktu reklamowego, w tym poszukiwanie sposobow
budowania synergii miedzy aktualnymi i potencjalnymi formami reklamy
telewizyjnej i internetowej. Wczesniej pracowat w agencji MediaCom Warszawa,
gdzie nadzorowat dziat planowania strategicznego odpowiedzialny za tworzenie
zintegrowanych kampanii komunikacyjnych dla wiodacych reklamodawcow
zbranzy FMCG w Polsce, takich jak Procter&Gamble, Masterfoods czy Danone.
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FORMULARZ ZGtOSZENIOWY
ECU. ok Il Forum
MARKETING ZINTEGROWANY

27 — 28 kwietnia 2010, Hotel Sofitel Victoria, Warszawa

[] TAK, chee wzia¢ udziat w Il Forum “MARKETING ZINTEGROWANY”
. . . o [ ] (]
Termin: 27 — 28 kwietnia 2010 . 33% znizki

na prenumerate

Cena: 2995 PLN + 22% VAT do 9 kwietnia 2010 .
3495 PLN + 22% VAT po 9 kwietnia 2010 1. .
Cena dla cztonkéw SMB: Pulsu Biznesu

2795 PLN +22% VATdo 9 kwietnia 2010 dla uczestnikéw
3295 PLN + 22% VAT po 9 kwietnia 2010 . Forum

ZAMAWIAM szes$ciomiesieczng prenumerate dziennika Puls Biznesu w promocyjnej cenie
314,22 zt* + VAT** dla uczestnikow Il Forum “MARKETING ZINTEGROWANY”

[] TAK chce otrzymat wigcej informacji o 1l Forum “MARKETING ZINTEGROWANY”

Warunki uczestnictwa:

Termin: 27 — 28 kwietnia 2010 . 1. Koszt uczestnictwa jednej osoby w Forum wynosi:
! . . . ‘ . 2995 PLN +22% VAT przy rejestracji do 9 kwietnia 2010 r.,
N|E nie wezme udziatu w prezentowanym Forum, jednak prosze o informowanie mnie 3495 PLN + 22% VAT przy rejestradji po 9 kwistnia 2010 T
o0 planowanych wydarzeniach z zakresu tematyki marketingowe;. Cena dla czionkow SMB:
2795 PLN +22% VAT przy rejestracji do 9 kwietnia 2010 r.,
*Cenamoze ulec nieznacznym wahaniom na +lub— 3% w zaleznosci o dnia rozpoczecia prenumeraty oraz liczby wydan w jej okresie, cena standardowa 461,00 zt netto 3295 PLN +22% VAT przy rejestracji po 9 kwietnia 2010 .

**VAT 7% wydanie papierowe; VAT 22% wydanie elektroniczne 2. Cena obejmuje prelekcje, materialy szkoleniowe, przerwy

kawowe, lunch.
Wyslij dzi$ na nr faksu 022 3 3 3 9 7 78 3. Przestanie do Informedia Polska faxem lub poczta
elektroniczna, wypetnionego i podpisanego formularza

zgtoszeniowego, stanowi zawarcie wigzacej umowy

1 AMIQ I NAZWISKO: ..o s pomiedzy zglaszajacym a Informedia Polska. Faktura pro

St isko: forma jest standardowo wystawiana i wysytana faxem po
ANOWISKO oot e otrzymaniu formularza zgloszeniowego.

DEPAMAMENL: ..ot R Rttt n et 4. Prosimy o dokonanie wptaty w terminie 14 dni od wystania

zgloszenia, ale nie pozniej niz przed rozpoczeciem Forum.
5. Wptaty nalezy dokona¢ na konto:

2. 1MIQ I NAZWISKO: .........oouvieiitie bbb FORTIS BANK POLSKA SA
. ul. Suwak 3,Warszawa
SHANOWISKO: ...t b bbbttt s PL 94 1600 1127 0003 0123 0355 2001
Departament: 6. Rezygnacje z udziatu nalezy przesytac listem poleconym na

adres Organizatora.

7. W przypadku rezygnacji do 6 kwietnia 2010 r. obcigzymy
Panstwa optata administracyjng w wysokosci

3L FITMAL L 450 PLN + 22% VAT
L] 1o7- OO 8. W przypadku rezygnacji po 6 kwietnia 2010 r. pobierane jest
. . . 100% optaty za udziat.
KOG POCZEOWY: oo MHBSIOL oottt 9. Nieodwotanie zgloszenia i niewzigcie udziatu
= O o w Forum powoduje obcigzenie petnymi kosztami udziatu.
E i 10. Niedokonanie wptaty nie jest jednoznaczne
TIAIL o Z rezygnacja z udziatu.
11, Zamiast zgtoszonej osoby w Forum moze wzia¢ udziat inny
_— pracownik firmy.
4. Dane nabywcy, potrzebne do wystawienia Faktury VAT: Ay e g
NBZWE FIMMY: oottt bbbt bbbt w programie oraz do odwotania Forum.
Siedziba: 13. W przypadku zaméwienia prenumeraty Pulsu Biznesu w
TBAZIDAL - celu ustalenia szczegdtow dostawy i obstugi prenumeraty w
Adres: NIP: ciagu 3 dni po wptynigciu zgtoszenia skontaktuje sig z Pania/
Ty U em konsultant telefoniczny. Prosimy o podanie numery
OS0D KONTAKIOWA. ... e telefonu kontaktowego w formularzu.
Tel o E-mail: oo, ECU Marketing jest czescia Informedia Polska Sp. z o. o. z siedzibgq

w Warszawie (03-738), ul. Kijowska 1, wpisana jest do Rejestru

Przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy,

. . . . L, . . . Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem

5. Komu jeszcze zdaniem Pana/Pani mozemy przesta¢ informacje o tym wydarzeniu: KRS 0000223380, NIP 527-245-67-22, wysokos¢ kapitatu zakladowego:
. . 50000,00z.

Imig i nazwisko: .....

SEANOWISKO: ..ot 8 bR bbbt
DEPAMAMENL: ...ttt bbbt pieczatka i podpis
Tl e FAX: e
Ermall: bbbttt

Zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz.U. 1997r. Nr 133 poz. 833) Informedia Polska Sp. z 0.0. z siedziba w Warszawie (dalej
Informedia), informuje, ze jest administratorem danych osobowych. Wyrazamy zgode na przetwarzanie danych osobowych w celach promociji i marketingu
dziatalnosci prowadzonej przez Informedia, $wiadczonych ustug oraz oferowanych produktow, a takze w celu promocji ofert klientéw Informedia. Wyrazamy réwniez
zgode na otrzymywanie droga elektroniczng ofert oraz informacji handlowych dotyczacych Informedia oraz klientéw Informedia. Wyrazajacemu zgode na
przetwarzanie danych osobowych przystuguje prawo kontroli przetwarzania danych, ktére jej dotycza, w tym takze prawo ich poprawiania.

R¢ $nie oswiad Y, e zag lismy sie z warunkami uczestnictwa oraz zobowiazujemy si¢ do zaplaty catosci kwot wynikajacych z niniejszej
umowy.

. Adres do korespondencji: am— .
Informedia Polska Sp. z 0.0., Dziat ECU Marketing 55 tel: fax: )™ www.ecu-marketing.pl

022 3339777 0223339778 e-mail: ecu-marketing.pl

ul. Kijowska 1, 03-738 Warszawa
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